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ISLAND - ALLT ARID
AFANGASKYRSLA 2012-2013

{ mai 2011 akvad rikisstjérn islands ad efna til samstarfs
opinberra adila, einkaadila og sveitastjorna um verkefnid.

Um priggja ara verkefni er ad raeda sem lykur i september 2014
og hefur verkefnid pvi verio i gangi i tvo vetur. | pessari
afangaskyrslu ma lesa um peaer adgerdir sem farid var i veturinn
2012 — 2013 og hvada ahrif peer hafa haft 4 islenska ferdapjonustu
yfir vetrarmanudina.

Samstarfsadilar i verkefninu veturinn 2012-2013 eru:
atvinnuvega- og nyskopunarraduneytid, Icelandair,
Reykjavikurborg, Samtok ferdapjonustunnar (90 fyrirtaeki), Isavia,
Landsbankinn, Radstefnuborgin Reykjavik, Samtok verslunar og
bjénustu (14 fyrirtaeki) og Islandsstofa.

Fulltrdar fra samstarfsadilum mynda framkvamdastjorn
verkefnisins en islandsstofa sér um framkvaemd pess.

i stjorn verkefnisins sitja eftirtaldir:

Fra atvinnuvega- og nyskdpunarraduneytinu;

Einar Karl Haraldsson

fra Icelandair; Gudmundur Oskarsson

frd Reykjavikurborg; Svanhildur Konradsdottir

fra Samtokum ferdapjonustunnar; Seevar Skaptason

fra Isavia; Elin Arnadéttir

fra Landsbankanum; Elinborg Kvaran

fra Radstefnuborgin Reykjavik; borsteinn Orn Gudmundsson
frd Samtokum verslunar og pjéonustu; Lisbet Einarsdéttir

Tilgangur verkefnisins Island - allt arid

Tilgangur verkefnisins er ad jafna arstidarsveiflu i komu
ferdamanna og skapa pannig ny storf og auka ardsemi af
greininni. Verkefnid byggir a peirri fjarfestingu sem ogd var i
markadsatakio Inspired by Iceland & &rinu 2010-2011 og er &fram
unnid med pad vorumerki. Pad beinist fyrst og fremst ad pvi ad
auglysa og kynna island sem afangastad allt arid, en um leid er
leitast vid ad virkja almenning & Islandi til patttoku i verkefninu.

Markmid verkefnisins

« Ad styrkja imynd Islands sem afangastad ferdamanna
allt arid um kring

« Adfjolga feréamonnum utan haannar um 100.000
fré september 2011 - september 2014 eda um 12% 4 ari

« Ad auka verslun erlendra ferdamanna pannig ad endur-
greidsla af VSK til ferdamanna utan haannar aukist ur
560 milljdonum { 800 milljénir & timabilinu
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Verkpaettir og markadssetning

Verkefnid nytir reynslu, pekkingu og verdmeeti Inspired by Iceland &
arunum 2010-2011 og stefnumétunar sem fram fér & vegum SAF &
arinu 2011 um markadsstarf ferdapjénustunnar. Einnig var haldinn
stefnumadtunarfundur i jantar 2012 par sem aherslur voru skerptar
frekar. Verkefnid & a0 byggja upp slagkraft med sampaettu
markadsataki undir sterkri yfirskrift og gefa fyrirtaekjum pannig
teekifeeri til pess ad efla kynningarstarf sitt beint til neytenda.

Verkefnid & ad skapa stemningu @ medal islensks almennings
sem studlar ad peirri imynd ad [sland sé gott heim ad saekja arid
um kring. Hofdad er til pess ad islandsferd samraemist eftir-
séknarverdum lifsstil og sé minnisverd upplifun. Aherslan er & ad
segja ségur fra Islandi sem kynna landid sem akjésanlegan
afangastad med sérstakri aherslu & haust, vetur og vor.

Almennt um markadsaherslur verkefnisins
Verkefnid tekur 8 morgum pattum og hér er stiklad 4 peim helstu.
Verkefninu er beint ad neytendum en einnig er atlunin ad leggja
aherslu a radstefnu- og fundarmarkadinn. Aherslur vardandi
radstefnu- og fundamarkadinn voru lagdar med Radstefnu-
borginni Reykjavik haustid 2012 sem sja ma a bls. 7.

SAMPZETT MARKADSATAK

BIRTINGAR
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Leidarljés i markadssetningu

ISLAND

pas er €kki fyrir hvern sem er

pas er ekki fyrir pa sem fara pangad
sem allir aorir fara.

Ekki fyrir ferdalanga sem vilja ekki
lata koma sér a ovart

ras er fyrir pa sem ferdast um heiminn til
ad upplifa eitthvad 6druvisi og snia heim
med goda sogu i farteskinu.

Sogurnar fra Islandi haetta ekki ad berast
begar velrar: peim fislgar stééugt og verda avintyralegri fra
degi til dags, alla 365 daga drsins.

Vertu velkominn i hop peirra sem ferdast
i anda landkénnuda mes avintyrapra og sképunargledi
i brjosti.

betta er kannski ekki fyrsta landid sem kemur upp ( hugann ad
heimsaekja i vetur en hetta verour fyrsta landid
sem pu segir vinum pinum fra.

Komdu og tttu heillast af islandi.
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Markhopur

[ verkefninu verdur haldid afram ad gera og segja hlutina 6druvisi
0g bannig na hamarks athygli og nalgast markhép islands &
annan hatt en aour hefur verid gert. Reynt er ad virkja sem flesta
til pess ad koma skilabodum aleidis og na til sem flestra en peim
ma skipta i eftirfarandi:

» Peir sem hafa ,rétt" vidhorf til landsins, p.e.a.s peir sem hafa
synt pvi dhuga ad ferdast til islands.

.« Ferdamenn sem hafa dour komid til islands. Vi purfum ad
virkja pessa erlendu ferdamenn i pvi ad dreifa sogum sinum
og upplifun sinni af islandi.

«  FerBamenn sem er nU pegar 4 landinu eda eru 4 leid til
landsins.

. islendingar hérlendis sem erlendis. Peir hafa pann tilgang ad
taka patt i pvi ad dreifa afram skilabodum hverju sinni til vina
og attingja hérlendis sem erlendis.

[ upphafi verkefnisins var gerd greining & hépi peirra sem vilja
saekja nordurslddir ad vetri til og Ut fra peirri greiningu var
markhopur verkefnisins skilgreindur. Markhépurinn hefur fengi®
nafnid Hinn upplysti ferdamadur, eda .The Enlightened tourist".

4

Einkenni hins upplysta ferdamanns eru m.a.:
Félk sem vill vera fyrir utan hjordina, vill vera
sjalfstaett, cru proskadir ferdamenn en er samt mjég
opid fyrir nyjungum.

Félk sem er 6@ruvisi en hinn ,venjulegi“
ferdamadur og vill fara a nyja og spennandi
afangastadi og er tilbuid ad deila upplifunun sinum.

Folk sem vill fara i fri ad vetri til.
Folk sem hefur ahuga a menningu annarra landa.

Folk sem hefur ahuga a pvi ad upplifa og kynnast
menningu, hugmyndum, lifsstil annars folks.

Folk sem saekist eftir askorunum og nyjungum.
Folk fyrir ofan medaltal i menntun.

Folk fyrir ofan medaltal i tekjum.

Folk sem byr i péttbyli.

Meiri en medaltals notkun a interneti,
snjallsimum og prentmidlum.
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Markadssvadi

Markadssveaedi verkefnisins eru pau svaedi sem flogid er fra til
islands allt &rid um kring. Veturinn 2012-2013 voru pau
markadssvaedi sem auglyst var sérstaklega & Danmork, med
tengingu yfir i sudur Svipjod, Noregur med dherslu & vesturstrond
Noregs, byskaland med dherslu @ Munchen og Frankfurt og svo
ad lokum Bandarikin med aherslu a Seattle.

Pema manudir

Arinu er skipt | 4kvedna pemamanudi og verkefni og umfjsllun
smidud i kringum pa (sja mynd), par sem aherslan er sidan alltaf
ad koma fslandi & framfeeri, Reykjavik, landssvadum, verslun og
bjonustu dsamt afpreyingu sem undirliggjandi dherslum.

JAN MAR MAI( JoL SEP
FEB APR JUN AUG OKT

HEILSA & HONNUN

VELLIDAN

LYKILPEMU OG
VICAURDIR

JARDVARMI &
MATUR SIALFBERNI

- REVIJAVIK & L
VERSLUN & PJONUSTA, FERDALAGID

ALAF |
UMRZOUNNI

Markadsadgerdir agust 2013-april 2014
Vetrarherferd island — allt &rid fyrir veturinn 2012-2013 hofst |
agust 2012. [ fyrstu var dherslan 16gd & samfélagsmidla og voru
allir midlar nyttir til ad spyrja folk sem komid hefur til [slands
hvernig pad myndi lysa landinu. Pad sendi inn tillogur og mynd og
um Leid bjé pad til eigin vefborda sem yrdi notadur sem hluti af
markadsherferdinni. Takmarkid var ad koma af stad umraedu sem
myndi i kjolfarid hafa ahrif & skynjun félks & Islandi. Spurt var
spurningarinnar ,What does Iceland mean to you?" Upphaf
vetrarherferdarinnar skapadi virdi umfjollunar i erlendum midlum
fyrir um prjar milljénir sterlingspunda eda um 570 milljénir
islenskra krona. 318 greinar voru skrifadar i erlendum midlum
sem na til um 300 milljona manna.

Almannatengsl og fjolmidlaferdir

Fjoldinn allur af erlendum bladamonnum og bloggurum komu til
landsins i vetur i kringum vetrarherferdina og voru pessar komur
tengdar vid pd vidburdi sem attu sér stad. Um var ad reda
bladamenn fra fjolmidlum & bord vid Die Zeit, New York Times,
Huffington Post, AOL Travel, Nojesguiden, Telegraph, Guardian og
fleiri. Mikil umfjollun fylgdi i kjolfarid en rimlega 1.400 greinar
hafa verio skrifadar i vetur um Inspired by Iceland.

Almannatengsl innanlands

{jantar var fario { innanlandsatak i almannatengslum til pess ad
auka vitund landsmanna & verkefninu island - allt ario.
Umfjollun skapadist um komu erlendra ferdamanna til landsins
adsamt pvi hve notkun samfélagsmidla skiptir miklu mali
landkynningu.

Vefur og samfélagsmidlar

Mikil dhersla er l0gd & samfélagsmidla og vef verkefnisins til ad
koma skilabodum &fram um vetrarherferdina. Vefur verkefnisins
hefur tekid breytingum a arinu og hefur meiri dhersla verid logd a
ad segja fra peim vidburdum og peim adgeréum sem eru i gangi
hverju sinni dsamt pvi ad koma sogum fra erlendum
ferdamonnum a framfaeri. Heildarfjoldi heimsdkna & Inspired by
Iceland & timabilinu nam um 450.000 en einstakar siduheimsoknir

0

voru rum 854.000. Pagd er faekkun fra fyrra ari en su faekkun er
tilkomin vegna breyttra dherslna & nalgun i PPC (Pay per click)
herferd ataksins sem midar ad pvi ad auka gaedi smella & kostnad
fiolda (lengri heimsdknatimi og fleiri smellir & sidu). Inspired by
Iceland hélt afram ad safna ad sér fylgjendum & samfélags-
midlum. Fylgjendur & Facebook eru nd um 82.000. Flestir erlendir
fylgjendur koma fra Bandarikjunum, en Bretland er skammt &
eftir. Pjédverjar, Noregur og Danmork eru svo naest. Athygli vekur
ad 57% Facebook fylgjenda eru konur. Algengast er ad fylgjendur
séu a aldursbilinu 25-34 ara. Twitter fylgjendur eru um 9.000.

S ——— . wIony s

Kynningarefni og birtingaplon

Fyrir vetrarherferd 2012-2013 foru framleiddar auglysingar fyrir
vef- og samfélagsmidla, fyrir erlenda prentmidla og auglysingar &
atiskiltum erlendis. Asamt pessu voru framleidd fj6ldi mynd-
banda til notkunar a vef og samfélagsmidlum. Framleitt var
kynningarefni til dreifingar & hotelum og upplysingamidstodvum &
hofudborgarsveedinu til ad vekja athygli @ peim atburdum sem
voru { gangi i Reykjavik hverju sinni.

Pematengdir vidburdir

Eldhus - The little house of Music og Iceland Airwaves

{ névember var unnid med Iceland Airwaves hatidinni og Eldhus

— The little house of Music. Eldhus var skrad sem minnsti ,off
venue" ténleikastadur hatidarinnar. | pessa fjéra daga sem Iceland
Airwaves stod yfir var litla rauda husio stadsett & Ingélfstorgi og
var erlendum gestum, allt ad tveimur til premur i einu, bodid upp
4 mjog persénulega tonleika med vinsaelustu tonlistarmonnum
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landsins & bord vid Valdimar, Retro Stefson, Asgeir Trausta, Séley,
Dikta o.fl. A sama tima var ténleikum dr litla rauda husinu streymt
beint yfir vef Inspired by Iceland. Fjoldinn allur af erlendum
bladamonnum kom til landsins til pess a0 taka patt og upplifa
pessa einstoku stemningu sem skapadist. Markmidid var ad
kynna islenska tonlist og tonlistarmenningu fyrir erlendum
ferdamonnum og erlendum bladamonnum. Heimsaéknir a vefsidu
tvofoldudust & pessum 4 dogum sem Iceland Airwaves stod yfir.
70% heimsdkna voru nyjar heimsoéknir og var heimséknartiminn
ad medaltali um 2:50 minudtur. Virdi umfjollunar i kringum Eldhus
- the little house of Music er metid & teepar 800.000 sterlings-
punda eda um 152 milljonir islenskra kréna. 81 greinar voru
skrifadar i erlendum midlum sem na til um 75 milljéna manna.

Eldhus - The little house of Christmas

i desember var unnid med pemad jol og aramét. Eldhids — The
little house of Christmas var enn og aftur i framlinu herferd-
arinnar. Litla rauda husid var stadsett 4 Austurvelli vio Osldartrég,
fyrstu helgina i desember. Erlendum ferdamonnum og erlendum
bladamonnum gafst teekifaeri & pvi ad upplifa hatidarholdin fyrsta
i adventu pegar kveikt er & jélatrénu i Reykjavik og ad upplifa pau
hatidarhold sem fara fram & Austurvelli pennan dag. Einnig var
erlendum bladamdnnum bodid ad upplifa islenskar jélahefdir og
sogurnar i kringum islenskar jolahefdir og tonlist i litla rauda
husinu dsamt pvi ad kynnast islenskri matargerd, en
matreidslumadur arsins baud bladamonnum ad upplifa islenskan
jolamat i haestu gaedum. Virdi umfjollunar i kringum Eldhus - the
little house of Christmas er metid 4 um 2,8 milljonir
sterlingspunda eda um 525 milljonir islenskra kréna. 320 greinar
voru skrifadar i erlendum midlum sem na til um 276 milljéna
manna.

Inspired by Iceland Supper Club og Food & Fun
[ februar var unnid med matarpemad sem nadi hapunkti i lok
februar @ Food & fun hatidinni. Hugmyndin sem notud var {
kringum matarpemad snérist um ,Supper Club“. Markmi®id med
Supper Club er ad gefa gestum taekifaeri & ad kynnast islensku
hraefni og islenskri matargerd dsamt pvi ad erlendir gestir gaetu
kynnst fslendingum. [ pessu pema var unnid naid med premur
markadsstofum, Markadsstofu Nordurlands, Markadsstofu
Sudurlands og Markadsstofu Vesturlands. A pessum premur
svaedum voru settir upp Supper Club & Akureyri, a8 Hofn i
Hornafirdi og f Stykkisholmi, par sem fslenskir
matreidslumeistarar eldudu ur islensku hraefni fyrir erlenda gesti
sem samanstédu af erlendum bladamonnum, erlendum
ferdamonnum og Islendingum. Einnig var bodid upp & ymis
skemmitiatridi fra sveedinu. Hapunkturinn var svo 300 manna
Supper Club sem haldinn var i Reykjavik i Saltfélaginu f lok Food
& fun. bar voru samankomnir 300 gestir en hopurinn samanstod
af erlendum bladamonnum, erlendum ferdamonnum, erlendum
matreidslumeisturum fra Food & fun, heimamonnum dsamt
innlendum fjolmidlum. Bodid var upp a islenskt hraefni s.s
saltfisk, lamb, skyr og islenskan bjér. Virdi umfjollunar { kringum
Inspired by Iceland Supper club er metid a taepar 2,8 milljénir
sterlingspunda eda um 529 milljonir islenskra kréna.

713 greinar voru skrifadar i erlendum midlum sem na til um 280
milljona manna.

HonnunarMars

{ mars var meginpemad hénnun og var unnid med pad { gegnum
HonnunarMars. Gerd voru g60 skil & vidburdum HonnunarMars &
vef og samfélagsmidlum Inspired by Iceland og var meginahersla
0g0 & ad segja sogur fra honnun og af honnudum.

Adrir vidburdir

Eldhus — The little house of Food var stadsett & Vestnorden
kaupstefnunni { Horpu dagana 20.-22. september 2012 par sem
gestum kaupstefnunnar gafst kostur a pvi ad kynnast Inspired by
Iceland og litla rauda hdsinu og sogunni & bakvid pad. Litla rauda
husid var einnig stadsett 4 Mid-Atlantic & vegum Icelandair
dagana 7.-9. februar 2013.

Onnur verkefni

"ICELAND: BEYOND THE WAL PSTAKESY

WIN A TRIP TO NORTHERN ICELAND
e —.

= wnee Gmf OF THRONES

WAS FILMED”’

e et e

Kvikmyndatengd ferdapjonusta

islandsstofa og verkefnid hafa nad samkomulagi vid erlend
kvikmyndaver & bord vid Paramount Pictures, Disney Studios,
Twentieth Century Fox og HBO um ad kynna island sem
afangastad i gegnum frumsyningar & storum kvikmyndum sem
teknar hafa verid upp & [slandi. Samkveemt samkomulagi feer
island — allt 4rid heimild til ad nota efni sem kvikmyndaverin hafa
framleitt til kynningar & storum kvikmyndum dsamt mynd-
bondum og myndefni til dreifingar & vef og samfélagsmidlum
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verkefnisins. Pad eru mikil taekifaeri félgin i pvi ad na til landsins
erlendum ferdamonnum sem ahuga hafa & pvi ad sakja pd stadi
pbar sem fraegir leikarar & bord vid Tom Cruise, Ben Stiller og fleiri
hafa verid og fa taekifeeri & ad upplifa islenska nattdru 4 sama
tima. A vormanudum var keyrt af stad tilraunaverkefni med HBO
sem eru framleidendur pattanna Game of Thrones og
Markadsstofu Nordurlands. Verkefnid var keppni sem for fram a
vef og samfélagsmidlum Inspired by Iceland, og gat heppinn
einstaklingur unnid ferd fyrir tvo til islands og farid 4 slédir Game
of Thrones & [slandi. Markadsstofa Nordurlands vann med
ferdapjonustufyrirtaekjum & Nordurlandi vid ad setja saman
skemmtilegan ferdapakka & pessar slodir dsamt pvi ad skoda
helstu perlur & svaedinu. petta er lysandi deemi um hvad veeri
haegt ad gera og taka enn lengra med ferdapjonustufyrirtaekjum a
peim svaedum par sem kvikmyndir hafa verid teknar upp.

Island - allt arié & Landsbjorg

fjanL'Jar var undirritad samkomulag milli atvinnuvega- og
nyskopunarradduneytisins og Landsbjargar um 6ryggi erlendra
ferdamanna sem lytur ad adkomu Landsbjargar ad Island — allt
arid, kynningu & vefnum Safetravel.is og dreifingu & fraedsluefni
til erlendra ferdamanna og eflingu forvarna vegna ferdalaga,
sérstaklega ad vetrarlagi. Tilgangur samningsins er ad bregdast
vid auknum fjolda ferdamanna yfir vetrartimann med pvi ad efla
getu Landsbjargar i ad pjénusta ferdamenn dsamt pvi ad efla
kynningu & vefnum Safetravel.is og tryggja ad fraedsluefni um
naudsynlegan vidblnad vegna vetrarferda um island sé
adgengilegt ollum erlendum ferdamonnum.

Radstefnuborgin Reykjavik

Haustid 2012 var gengid fra samningi & milli atvinnuvega- og
nyskopunarraduneytisins og Radstefnuborgin Reykjavik um
adkomu Radstefnuborgarinnar Reykjavik ad island — allt &rig,
markadssetningu islands sem &fangastadar fyrir radstefnu-,
funda- og hvataferdir allt arid.

Tilgangur samningsins er:

- Ad auka vitund akvérounartdkuadila um island sem
afangastad fyrir radstefnur, fundi og hvataferdir.

- Adfjdlga radstefnu-, funda- og hvataferdagestum til islands &
timabilinu 2013-2014 um 5.000-10.000, eda um rdm 20%.

Samkvaemt verk- og markadsaatlun fyrir MICE markadinn veréur

farid i markadsadgerdir a bord vié:

«  Gerd myndbanda sem synir upplifun gesta og sterka innvidi,
hagaeda pjonustu, gott adgengi ad landinu og sidast en ekki
sist sérstodu i pjonustu frambods med nalaegd vid mjog
sérstaeda natturu.

« Markadsherferd til ad dreifa adurnefndu myndbandsefni i
bland vid annad upplysinga og markadsefni & stafraenu formi.

« Association Day

«  FAM ferdir

»  Snjallsima forrit

« Inspired by Iceland mottokur & alpjédlegum syningum

« Gagnagrunnur par sem teknar vaeru saman upplysingar um
radstefnu-, funda- og hvataferdamarkadinn og stodu hans i
dag dsamt pvi ad byggja upp langtimaferla er snua ad pvi ad
safna saman & skipulagdan mata lykilupplysingum um voxt og
proun til framtidar.
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Lok vetrarherferdar 2012-2013

Vio upphaf vetrarherferdar var dkvedid ad velja atti eitt nafn sem
lysandi nafni & landinu, og yroi pad valid dr peim innsendingum
sem myndu berast fra erlendum ferdamonnum sem hafa komid
til landsins. Tilkynnt var ad eigandi vinningstillogunnar ynni ferd
til [slands ao vetrarlagi. Um 25.000 tilldgur barust inn i gegnum
vef Inspired by Iceland. Pann 21. april 2013 var opnud ljésmynda-
wsyning a Austurvelli par sem syndar voru 20 vinsalustu
tillogurnar { nafnasamkeppni vetrarherferdar Inspired by Iceland.
Jon Gnarr borgarstjori opnadi syninguna og kynnti jafnframt tvaer
vinszlustu tillogurnar sem kepptu um sigurinn: Iceland is my
Let’s get lost land og Iceland is my Isle of Awe land. | framhaldinu
var efnt til kosningar & vef Inspired by Iceland um hvort nafnid
paetti betra. Framleidd voru myndbond fyrir hvort nafnid fyrir sig,
bar sem tveir erlendir leikstjérar voru fengnir til ad tulka nofnin
tvo & sinn hatt. bessir leikstjorar eru: Abteen Bagheri og Rollo
Jackson, en peir koma fra Bandarikjunum og Bretlandi.

Pad var Isle of Aweland sem var kosid sem besta nafnid fyrir
fsland til ad lysa upplifun ferdamanna af landinu. Virdi umfjllunar
i kringum lok vetrarherferdar 2012 - 2013 er metio a teepar

2,9 milljénir sterlingspunda eda um 540 milljonir islenskra kréna.
60 greinar voru skrifadar i erlendum midlum sem na til um

290 milljona manna.

Heildarahrif vetrarherferdar island
- allt arid veturinn 2012 - 2013
ma sja i eftirfarandi tolum:

= Herferdin nddi 1,18 milljardi snertinga "impressions” pvert &
alla midla Inspired by Iceland

= Virdi umfjollunar i erlendum midlum er metin & 12,17 milljonir
sterlingspunda eda um 2,3 milljarda islenskra kréna og
avoxtun fjarfestingar (ROI) pvi 7:1. Pessi umfjollun dreifdist &
60 markadi.

*  73% af heimséknum & vefsidu voru nyjar heimsdknir og voru
einstakar siduflettingar 853.000

»  1.492 greinar voru birtar um Inspired by Iceland (ba6i prent
og rafraent)
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Ferdapjonusta vetur 2012-2013

Ef horft er & veturinn 2012-2013 Gt fra markmidum island - allt arid ma sja ad:

Markmid:

Ad styrkja imynd Islands sem
afangastad ferdamanna allt
arid um kring

i konnun MMR sem framkvaemd var i jantar 2013 { byskalandi, Bretlandi, Danmérku og
Frakklandi kemur fram ad 54% ibua pessa landa hafa ad jafnadi jakveett vidhorf til islands sem
afangastadar. Ef horft er til einstakra landa ma sja ad hlutfall peirra sem eru jakvaedir i gard
islands er mest { Danmorku (62%) og | Frakklandi (61%).

39% Dana segjast vera tilbunir ad ferdast til [slands { nainni framtid, 38,4% Breta, 51,4% bjédverja
0g 60,7% Frakka. Hér ma sja nokkra aukningu & milli ara fra fyrri konnun pegar 30,8% Frakka,
26,5% bjédverja, 20,9% Breta og 34,2% Dana sogdust vera tilbunir ad ferdast til islands i nainni
framtio.

patttakendur voru einnig spurdir um ahuga a pvi ad ferdast til islands yfir vetrarmanudina
(september—april) og er petta i annad sinn sem pessi spurning er 6gd fyrir markadina. [ heildina
voru 39% svarenda i Pyskalandi, 34% svarenda { Bretlandi, 30% svarenda i Frakklandi og 21%
svarenda { Danmérku reidubunir til ad ferdast til islands yfir vetrarmanudina. Parna er um nokkra
haekkun ad raeda en mest pd 4 Frakklandsmarkadi par sem hakkunin er 7% fra konnun fyrra ars.
Pad sem vakti hvad mesta athygli er ad dhuginn i ad heimsaekja island yfir vetrarmanudina er
hvad mestur hja ungu folki (35 dra og yngra) i 6llum l6ndum nema Frakklandi.

Ad fjolga ferdamonnum utan
haannar um 100.000 fra
september 2011-september
2014 eda um 12% a ari

A tolum fra Ferdamalastofu ma sja ad ef skodud eru timabilin september 2011-april 2012 & méti
september 2012-april 2013 ma sja ad aukning i komu erlendra ferdamanna yfir vetrarmanudi er
32%.

Ad auka verslun erlendra
ferdamanna pannig ad
endurgreidsla af VSK til
ferdamanna utan haannar
aukist ur 560 milljonum i 800
milljonir a timabilinu

Samkvaemt tolum fra fjarmalardduneytinu hefur endurgreidsla 4 VSK til erlendra fer6amanna
aukist fra arinu 2011 ef vetrarmanudir eru skodadir (agust-april). Arid 2011 var endurgreiosla yfir
vetrarmanudi 556 m.kr sem er 11% aukning fra arinu & undan. Arid 2012 var endurgreiosla yfir
vetrarmanudina 696 m.kr. sem er 25% aukning fra arinu 4 undan. Ef 4fram heldur sem horfir
midad vid endurgreidslu fyrstu fjora manudi arsins 2013 pa mun markmidinu fyrir timabilid verda
ndo i lok ars 2013.

Samkvamt upplysingum frd Rannsdéknarsetri verslunarinnar hefur verid mikill voxtur { erlendri
kortaveltu pad sem af er arinu 2013 (janGar—april). Pannig ma sja ad kortavelta bilaleiga hér &
landi vegna erlendra ferdamanna hefur aukist um 77% a fyrstu fjorum manudum pessa ars
midad vid sama timabil i fyrra. P4 jokst erlend kortavelta vegna heimsdkna & sofn og galleri um
63% & fyrstu fjdérum manudum pessa ars midad vid somu manudi i fyrra og vegna ténleika og
leikhiss um 38%. Verslun hefur einnig notid géds af pessari auknu erlendu kortaveltu pad sem af
er ari, en hun jokst um 29% & milli ara.
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Dami um fréttaflutning
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Dami um markadsefni
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Vinnusvaadi island - allt ari

A vinnusvaedi [sland — allt arid ma finna allar upplysingar um
verkefnid, s.s. verk- og markadsaaetlun, notkunarheimild &
vorumerki Inspired by Iceland, utgafur af vorumerkinu, fréttir,
fiolmidlaumfjallanir, tolulegar upplysingar o.fl. Parna eru settar

13

inn allar upplysingar sem patttakendur i verkefninu geta nytt sér
og purfa ad vita af. Hvetjum vid patttakendur til pess ad kynna sér
og nyta sér pad efni sem framleitt er eins mikid og haegt er.
Vinnusvadid er 8 www.iceland.is/islandalltarid
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