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



 享受自然生活 還有美麗的極光

 值得去体验的北欧国家

 可玩的项目很多，景色十分壮观，不枉此行

 在冰岛的体验很特别，是别的地方无法达到的。

 地广人稀，美景如画

 很放鬆很輕鬆很適合自助旅行的一個旅遊景點

 景色非常美丽，蓝湖的温泉很适合放松，美食。冬天的冰岛十分让人惊艳。

 有北极光， 是一块没有开发的璞玉，是一个值得探索的地方。

 温泉，极光

 环境，人文景观，和自然景观都非常的好

 神奇的自然地貌

 美景与发达的旅游业服务

 自然景观，雪山冰冻

 自然環境優美住宿乾淨食物美味旅行團發達交通便利

 自然美

 自然風光

 自然风光独特于任何一个国家和区域～当地人特别友好热情～值得感受的风景丰富而不单一～

 自然风景，车开在路边，突然往窗外看，被路边的所景色震撼

 觀看自然風景

 豐富多樣性之天然景觀

 風景壯麗，人民友好，治安良好

 风景，

 风景好，极光

 服务做得到位，参团方便 景色别致，有的时候感觉自己是不是在月球。 没有想象中那么贵，值得来看看 观鲸看

鸟冰河冰洞极光爬冰川感受极昼。太多的活动可以参加，应该冬天一次夏天一次
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





 从机场到市区，市区到各景点都有接送车很好。如果回程的时候也能完全送到旅馆门口就更好了。还有，有些项目很吸引人，

比如参观冰洞，冰上摩托车等。但是对于中等或中上收入的中国人来说有点太贵了。而且我们一般是以二到四人家庭为单位出

门旅行如果有家庭票给予适当的优惠 可能会在冰岛多逗留两天，参加更多的旅游项目。

 增强交通住宿的便利性

 推广更加专业更具探险性的活动

 租车公司提供更多的自动挡汽车，稍稍提高 号公路的限速（比如 ）

 讓機票便宜一點
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

 太远

 費用太高
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